Mozgoképkultura és médiaismeret

11. évfolyam

1. A média kifejez6eszkozei

> A figyelemiranyitas, a hangulatteremtés és az értelmezés legfontosabb eszkozei (nézépont,
tdvolsag, fényviszonyok, mozgds, szerepjaték, montdzs), ezek hatdsmechanizmusa kilonb6zé
mUvek példdjan és gyakorlatokon keresztiil.

» Nem-linearis és Osszetett cselekményl szovegformak felismerése, tagolasa, értelmezése,
|étrehozdsa.

» A mindennapi kommunikacié formai (chat, SMS, férum) és nyelvi sajtossagai.

» Identitdsok megjelenitése a virtualis térben. Az internetes szovegépitkezés sajatossagainak
megismerése, blogok, kozosségi oldalak stb. elemzése és készitése.

> Valdsagabrazolas és hitelesség a médiaszovegekben.

» Ismerkedés mi ivekkel, mi(isorokkal (mdifajfilmek, szerz6i filmek, televizids mdsorok,
videojatékok és internetes tartalmak) ezek elemzése, archetipusok vizsgalata, a
hatdsmechanizmusuk megértése, személyes értelmezé vélemény megfogalmazasa.

» Médiaszovegekrdl szolé irasok, kritikak, elemzések, tanulmanyok

2. A média tarsadalmi szerepe, hasznalata

» A nyilvanossag atalakuldsa, a halézati kommunikacié. A média k6zosségszervezs funkcioi.

» Tomegtajékoztatds és demokracia: a nyilvanos beszéd szabadsaga és felel§ssége; média és
hatalom; a hir értéke. Tartalomszabalyozds, cenzira, médiatorvény. Erkdlcsi normadk,
médiaetika.

» A médiaipar mikodése, a rekldm hatdsmechanizmusa, nézettségnovel6 stratégiak,
infotainment (informacidatadas szérakoztaté formaban vagy olyan mdsortipus, amely a
tdjékoztatd és szérakoztatod funkciot egyarant meg kivanja valdsitani).

» Kultdra és tomegkultura.

> Jelenségek a médiaban: az erGszak (okok, hatasok, kezelésiik); sztarok és szenzacidk; a nemi
szerepek reprezentacidja; virtudlis valdsag. Tarsadalmi csoportok, kozéleti események
abrazoldsa, megjelenitése a médidban

> (sztereotipia, reprezentacio, tematizacio, szovegek bekapcsolasa az aktualis diskurzusokba).

» A kozosségek és az egyén az informacios tarsadalomban. Az online életforma hatdsa a
személyiség fejlédésére és a tarsas kapcsolatokra, a tanuldsra, a munkavégzésre, valamint a
szabadidd eltoltésére.
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